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1. Enquadramento

O Criar Ciéncia e Fazer Inovagdo made in Luséfona ¢ um evento semestral que
pretende promover uma dindmica de agregagdo, alavancar o valor criado pelo
conjunto das Unidades Orgéanicas (UO) e Unidades de Investigacdo e
Desenvolvimento (UI&D) e apresentar os servigos de apoio a investigacdo que

integram a ULuso6fona.

Apobs o sucesso das edicdes anteriores, o Instituto Lus6éfono de Investigagdo e

Desenvolvimento (ILIND) organizou a 3% Edigdo.

e Dia: 3 de setembro de 2024
e Horario: Das 14h00 as 17h30
e [ocalizagdo: Auditério José Araujo ¢/ transmissao online

e Preco / Custo: Gratuito

Figura 1. Fotografias da 3* Edi¢do do Criar Ciéncia e Fazer Inovagao made in Lus6fona

Nesta edigdo pretendeu-se apresentar os novos trabalhos de investigacdo do CICANT,
Civil Research Group, HEI-Lab e INTREPID Lab. O servigo de apoio a investigagao
representado nesta edi¢do foi a biblioteca, que apresentou a plataforma PURE. Escolha
estou proveio do facto de esta ser uma ferramenta particularmente 1til, para gerar
relatorios e evidéncias relacionadas com a investigagdo, que pode ser utilizada no
ambito da avaliacdo da Fundag¢do para a Ciéncia e a Tecnologia (FCT), em candidaturas

a rankings, candidaturas a financiamento, entre outros — Agenda infra.
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Figura 2. Agenda da 3* Edi¢@o do Criar Ciéncia e Fazer Inova¢ao made in Lus6fona

1.1. Novidades

1.1.1. Flash presentations of PhD students

Nesta 3% edi¢do criaram-se as Flash presentations of PhD students.

Os estudantes de Doutoramento da Universidade Lusdéfona tiveram entre 3 a 5
minutos para comunicar a sua tese. Este desafio tem como objetivo aprimorar as
competéncias de comunica¢do dos estudantes, destacar a importancia ¢ o impacto

dos seus trabalhos e promover a interdisciplinaridade.

Figura 3. Fotografias das Flash presentations of PhD students
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1.1.2. Book of abstract

Nesta edi¢do, e tendo por base as sugestdes previamente facultadas pelos participantes

através do inquérito de edicdes anteriores, foi desenvolvido um book of abstract -

Figura 4.

M sy 0B s Bhctics B G DT mea

Targetfing IAPP Aggregofion as o
Mutifional Sirategy for Diobeles Conirol: WeARTolerance: Using on Arts- based Progrom to
Focus on Profeciion by Uralithins Reduce Mental-heaifh-reicted Stiama in Young
Paople

Sofic Femein Heahh Sciences film sabel Sarizs

OF ABSTRACTS

=l B s |lefNQ [ Do

Figura 4. Book of abstracts

A criagdo de um book of abstract ¢ uma pratica recorrente em eventos cientificos que
oferece inimeros beneficios para os organizadores, os oradores e para os participantes.

Este documento que foi elaborado e disseminado antes do evento pretendeu:
e Facultar um documento oficial do evento

O book of abstracts tornou-se um documento oficial e permanente do evento. Este
documento que compilou todos os trabalhos cientificos a serem apresentados, tanto
pode ser uma referéncia presente como futura, pelo que os interessados nos temas

podem pesquisar quando lhes for mais oportuno.

Para os organizadores, a elaboragdo deste documento demonstra um alto nivel de
organizacao e profissionalismo. E um sinal de que o evento ¢ bem estruturado e que se

preocupa com a experiéncia dos participantes e com a disseminagdo do conhecimento.
e Facilitar a consulta e a escolha das sessoes

O Criar Ciéncia e Fazer Inovagdo made in Lusofona € um evento transdisciplinar, visto

que pretende apresentar os mais recentes trabalhos cientificos das diversas areas do
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Ensino Lusé6fona. Todavia, um dos comentérios previamente realizados € que a
identificacdo do titulo ndo seria suficiente para a compreensdo do tema das sessdes.
Nesse sentido, o book of abstracts foi elaborado de modo a facilitar a consulta e a
selecdo das apresentagdes de maior interesse. Com os resumos organizados num unico
documento, os participantes podem planear sua agenda com antecedéncia e escolher as

sessoOes que desejam assistir.
e Dar visibilidade aos autores

Para os autores, ter um resumo publicado num book of abstracts pode ser deveras
importante pois pode ser uma mais valia num momento de avaliacao académica, ajuda

na progressao de carreira e/ou facilita a obten¢@o de bolsas de pesquisa.

Paralelamente, este documento pode ser utilizado como uma referéncia futura por
diversos investigadores, estudantes e profissionais que desejam entender o estado atual

da arte em determinada area cientifica.
e Apoiar a publicagdo

Um book of abstracts pode servir como um primeiro passo para a publicacdo de um
artigo completo, incentivando os autores a desenvolverem seus resumos em trabalhos

mais substanciais.
e Apoiar e promover a comunica¢do e divulgacdo do evento

A comunicagdo do evento ¢ um dos principais focos estratégicos deste evento e este
documento ¢ uma nova ferramenta de comunicagdo e divulgacdo do Criar Ciéncia e

Fazer Inovagao.

O book of abstracts foi disseminado antes, durante e apds o evento, em formato digital,

ajudando a atrair mais participantes.
e Facilitar o networking e colaboracao

O book of abstracts torna-se um registo consolidado dos diversos projetos de
investigacdo e inovagdo apresentados no evento. Este documento permite que o
conhecimento produzido seja acessivel a todos os participantes e interessados. Como
tal, os participantes podem identificar investigadores com interesses semelhantes,

facilitando oportunidades de networking e colaboracgao futura.
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Simultaneamente, os autores t€ém a chance de incrementar a sua visibilidade dentro da
comunidade cientifica, o que pode levar a colaboragdes e convites para outros eventos

e/ou publicacdes.

1.1.3. Pagina web

Durante a preparagdo da terceira edicdo do Criar Ciéncia e Fazer Inovacao made in
Lusofona também se decidiu criar uma pagina web dedicada a este evento. Esta pagina
encontra-se situada dentro do website do ILIND - UO responsavel pela gestdo e

organizagdo deste evento.

Criar Cién o made in Lusofona

Apresentaciio

Figura 5. Pagina web do Criar Ciéncia e Fazer Inovagdo made in Lusofona
O intuito e, consequentemente, os principais beneficios para esta criagdo foram:
e C(entralizagdo da Informagao

Esta pagina torna-se o ponto central onde estio compiladas todas as informagdes
relevantes e podem ser facilmente acedidas por todos os interessados. Esta pagina para
além de se centrar muito na edi¢do atual do evento também pretende ser um repositorio

das edi¢des passadas.
e Incremento da Visibilidade e Alcance

Esta pagina permitird o incremento da visibilidade e alcance do evento, mas também do

ILIND. Ao estar inserido num website este evento vai chegar a mais pessoas de
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diferentes UO, Instituicdes de Ensino Superior (IES) e, inclusive, paises. O que

aumentard significativamente o nimero de possiveis inscritos.

Para o ILIND, a criagdo desta pagina também ¢ uma mais valia visto que ¢ um modo de
expandir o contetido, apresentar (indiretamente) os seu servicos, melhorar o ranking em
motores de pesquisa o que ird atrair, consequentemente, mais visitantes e disseminar

novos conteudos.
e Comunicagdo e Atualizagcdes em Tempo Real

Esta pagina ird permitir a atualizacdo em tempo real o que fara com que todos os
interessados estejam sempre informados sobre possiveis mudangas, como é o exemplo

da agenda.
e Melhoria da Experiéncia do Participante

Com uma pagina bem estruturada, os participantes podem pesquisar facilmente pelas
informacodes, inscrever-se no evento de forma direta e facil, encontrar documentos de

apoio e relembrar as edi¢des passadas.
e Branding e Profissionalismo

Uma pagina bem construida contribui para a imagem profissional do evento, ajudando a

fortalecer a marca e a credibilidade do evento perante o publico-alvo.
e SEO e Marketing

A criagdo de novas paginas ajuda a atrair mais visitantes através das pesquisas organicas

online. Além disso, podem servir como base para estratégias de marketing digital.

2. Disseminacido do Evento

A dissemina¢do de um evento € crucial para garantir seu sucesso e alcangar os objetivos
estabelecidos. Nesse sentido, foi realizado um plano estratégico de comunicagdo que
pretendia atrair o publico, maximizar o impacto do evento, incrementar a visibilidade,
gerar conteudos para as redes sociais (RS) e, consequentemente, aumentar o
engagement € nimero de participantes. Esta plano repartiu-se em comunicacao interna e

comunicacao externa.
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2.1. Comunicacio Interna

A comunicacdo interna € o conjunto de praticas, processos e ferramentas utilizadas por
uma organizagdo para facilitar a troca de informagdes, ideias e mensagens entre seus
colaboradores e departamentos. Esta comunicagdo iniciou-se com o envio de um
convite institucional e, posteriormente, com uma mensagem personalizada para as

diferentes Ul&Ds e UO.

2.1.1. Convite Institucional

Com o apoio do departamento de Marketing ¢ Comunicagdo foi enviado dois emails
para todos os colaboradores da ULus6fona - Lisboa, ULus6fona - Porto e IPLUSO .

Primeiramente um save the date e depois o convite formal.
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Bum munda ém conslante mudanca, & crucial que & academé, cenlin
da mudanca e da lransferdneia de conhecimento, acompanhs e
explore esta ransformacie O Crar Ciéncia e Fazer inovagie made
m Lusdtona pretande promover uma dindmics 0e agregacia,
SlEVEnCar o valor cniada pela conjurto ez Unidedes Orgénicas (UO)
= Unigades oz investigacin @ Desenvolvimente {UI30) & apresentar
05 s2nvigos de Bpoie & IMvesbnagdo que integram a ULusofona.

» Dia" 3 de selambro o2 2024

« Hordric: Das 14000 #3 1Th30

» Localizacao: Auditario Josa Araljo of ransmszio oniing
» Praco/ Custo: Gratuite

« Contacios.

Inscrpio Obogatinia —

Figura 6. Convite Institucional

A partilha deste primeiro convite realizou-se no pretérito dia 13 de agosto de 2024, de
modo a que as pessoas tivessem tempo para realizar a sua inscri¢do. Aquando
comparado com edigdes anteriores, esta partilha foi antecipada visto encontrarmo-nos
no periodo de interrupgdo letiva. O segundo convite foi realizado uma semana antes do

evento.
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2.1.2. Disseminacio nas UI&DS

Apesar do envio do convite institucional decidiu-se ter uma abordagem mais proxima
junto das diferentes Unidades, Polos ¢ Grupos de Investigacdo do Ensino Lusofona.

Para tal, foi enviado um email para todos os diretores e gestores de ciéncia.

Criar Ciéncia e Fazer Inovagdo (3% Edigao) S okesmemn T an
Diana Costa e 0 v B tamce e W |
Esbmados Distorss  Oestomes e CE00K 02 Unidaces, Pous & Cropes 08 Iisaigagio

Bom dia

Ates 06 S BE0S00 0118 Sdle Sral s EN0ONTE hem

o i dis 3 1o setembio de 2024, & MG i poimer & 3° sigo do avents Crisr THNGA & Fazer novicde mads In Lssdlona. Eali & um evinta que (rienda piome urmd Bndics of ama0ai, smmncar o vale oiods plo conunta dat Lnkdadas Cepénicss {UCH
= Uniiaides o0 [wsina an & Dessoui fmenis (AT, & soresartar of senigrs e S000 3 Ewesiar S gus ey & ULusiloes

sl event i contar CoM & particinaSo o iveslijadonss do CEIOT, CEAD CeED. CICANT, il Assssrch Groun, HEL Al & ITREFIT LAG,
Remciames, am anam, o hook of ansrc

Messin . ediie vemos ber peis primsim vz o Elach asseristives of Phi) students £ eshudanies de Doulomments vio e de comunicar a zua tsr & 2penas 3 mimios. Ede desafia lem como cbistive apfmonr o comeetincias de comunicagi do extuderdes, destecer
aimportncia £ o impacio dos seas frabahos £ romover 8 niedscapirandade

= 40538 NG para s =i N0 05 WDSES COMUNIBANE CERGTE:
Esle cuante & grrkelo, #4avia carecs 4o necniclo cbagatina | Crar CHGR @ Fazer inpacdo mi

iins de um eicsiee A2
Aenomsamets

Figura 7. Email para Diretores e Gestores de Ciéncia de Unidades, Polos e Grupos

de Investigagao

Este pedido foi refor¢cado, uma semana mais tarde, através do grupo Teams dos Gestores

de Ciéncia.

4 Todas as equipus L Geral Publcache Ticherss  Pichotsbook [ - ~ &

3* edigaio do Criar Ciéncia e Fazer inovagac made in Lusafona

de Citrcia,

ILIND & Gestores de ciéncia

Figura 8. Publicagdo no Grupo Teams “ILIND & Gestores de Ciéncia”

O objetivo destas partilhas era que origina-se uma disseminagdo mais pessoal e

intensiva junto dos investigadores.
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2.1.3. Disseminac¢io nas UO

A ultima fase da comunicacdo interna foi o reforgo da existéncia do evento junto das
UO. Uma semana ap6s o envio do convite institucional, o ILIND remeteu um email
para todos os enderecos eletronicos departamentais a convidar para a participacdo no
Criar Ciéncia e a agradecer o contributo e a dedicag@o continua de todos para oferecer o

que de melhor se faz no Ensino Lus6fona.

Criar Ciéncia e Fazer Inovagao made in Lusofona (32 Edigaa) a8 @

a Diana Toats +0kna.oin0ComaE ULiong, pr BOTA T Me2del A 6

Extmais ohegas
Baa taa

aza Inovagin mats 1 LiAiona. Esia & Gm avenin ue preknas Iomovar U drmica o sgregacin, Savancar o yaion mado pel conunio ds Unidsdes Ongdnics {U0)
i quo megram = Ulusitona

Figura 9. Email para Enderegos Eletronicos Departamentais da Universidade

Luso6fona

2.2. Comunicac¢ao Externa

A comunicacdo externa ¢ o conjunto de praticas, processos e ferramentas utilizadas para
comunicar com um publico alvo fora da organizacdo. Esta foi a tipologia de
comunicagdo mais empregue na disseminagdo da 3* Edi¢do do Criar Ciéncia e Fazer
Inovacao made in Luséfona, visto que esta comunicacao nao exclui o publico interno. A
comunicagdo externa acaba por ser uma comunica¢ao mais macro porque tanto alcanca
o publico interno (que segue o ILIND e a ULus6fona) como o publico externo. O intuito
desta comunicacdo foi transmitir informacdes, construir relacionamentos, promover a
imagem do evento e, inclusive, da organizagdo. Para tal realizou-se diversas estratégias
de marketing digital, mais concretamente uso das RS, envio de emails e criagdo de

plataformas digitais.
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2.2.1. Redes Sociais
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Devido ao sucesso que o plano estratégico extensivo para as redes demonstrou ter na 2°

Edicao do Criar Ciéncia e Fazer Inovacao made in Luséfona, foi realizado um plano

semelhante para a 3* Edigao.

O plano de comunicagao, que durou 1 més (30/07/2024 a 04/09/2024), tinha o intuito de

fazer uma disseminagdo continua do evento. Para tal, durante este periodo foram

realizadas duas publicagdes semanais nas RS: Facebook e LinkedIn. Devido as

caracteristicas do Instagram decidiu-se comunicar esta informacao através de stories.

Data Tépico

30/07/2024 Save The Date

01/08/2024 Apresentagdo do Criar Ciéncia

06/08/2024 Apresentagdo da Novidade: Flash presentations of PhD students
08/08/2024 Projeto HD-ICE 4

12/08/2024 Projeto Weartolerance

14/08/2024 Projeto INTENT

20/08/2024 Projeto ClimAID

22/08/2024 Pure: Ferramenta de gestdo de informacao para a investigagao
27/08/2024 Gentle reminder | Countdown (1 semana)

29/08/2024 Book of abstracts

03/09/2024 Gentle reminder | Dia do Evento

04/09/2024 Overview do evento

Tabela 1. Planeamento das RS
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Figura 10. Exemplo de publicagdes realizadas nas RS

2.2.2. Book of Abstract

Foi desenvolvido pela primeira vez um book of abstract que foi disseminado nas

plataformas da Universidade Luséfona e do ILIND.

2.2.3. Pagina Web

Este projeto tanto foi disseminado no

ILIND.

.
Criar Ciéncia e Fazer
Inovagdo made in Luséfona

- 37 Edicdo

website da Universidade Luséfona como do

Conhega os mals recentes projetos de uf ==
P L Ados pelas
d 5 "
Eapnnain
F—

Figura 11. Pagina do Website da Universidade Luséfona
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2.2.4. Newsletter

A semelhanca da tltima edigdo, foi desenvolvido um special issue da newsletter do

ILIND totalmente dedicada ao evento.

A diferenca ¢ que apostamos num /ayout mais apelativo. Para tal, foram inseridos

diferentes tipos de conteudos, tais como imagens, videos e texto.

Este envio permitiu que novas pessoas tivessem conhecimento do evento.

I eonhece o Criar Cléncio?
1 i 1
' - i eeverie
3% edigho
o ——
&
Tl
@ oo ranmuscince HEHLAN b e e
Novidodes - Flosh preson iotions of PP studenrs

Do T @ @ e

Figura 12. ILIND | Special Issue (Criar Ciéncia)
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2.2.5. Oradores

Com a criacdo de uma nova edigdo ¢ sempre desenvolvida uma nova identidade
visual. Nesta edi¢do, para além da disseminagao por parte do ILIND foi solicitada a
partilha por parte dos oradores. Para tal, apos toda a documentacao de suporte estar

elaborada foi partilhada com os mesmos - agenda, book of abstracts e banners.

©: faze.!
‘no\’aqao

FONA | l,l—?—'\_@/

Figura 13. Identidade da 3? Edi¢ao do Criar Ciéncia e Fazer Inovagao made in

Lusofona

2. Analise

2.1. Analise Geral

Na 3? Edicdo do Criar Ciéncia e Fazer Inovag¢do made in Lus6fona a maior parte dos
participantes preferiu o formato online, com uma taxa de conversdo (inscritos vs
participantes) superior a dos eventos presenciais. Esta discrepancia pode estar
relacionada com o facto de termos iniciado a comunicagao durante o periodo de férias
escolares e alguns inscritos, no momento da inscri¢dao, ainda ndo terem as suas agendas
fechadas para o comeco do ano letivo. Sem embargo, de um modo geral, o numero de

participantes foi superior ao nimero de inscritos - Consultar figura 14.
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Figura 14. Participagdo da 3* Edi¢ao

Quando comparando os valores ao longo das edigdes, tem existido um crescimento de
evento para evento. A preferéncia tem sido continuamente o formato online, tendo
existido um crescimento mais expressivo da 2* para a 3 edi¢do. Esta propensdo pode

estar relacionada com a flexibilidade que esta tipologia fornece.

Este incremento continuo ¢ um reflexo do sucesso deste evento, das estratégias de
divulgagdo e da sua relevancia no contexto atual. Este crescimento também demonstra o
interesse da comunidade do Ensino Luséfona em saber o estado dos projetos cientificos

desenvolvidos.

Evolucdo de Participantes

200 186

a9

a5 54

Presencia Online

m 32 Edicdc w22 Edicdn 12 Edicdo

Figura 15. Evolucao de Participantes
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No momento da inscricdo alguns participantes identificaram a sua UI&D de
acolhimento. As unidades que tiveram maior representatividade foram o CeiED, o
CBIOS e o CICANT. Esta predominancia por parte dos investigadores dos CeiED pode
ser justificada pela comunicacdo complementar que o centro fez relativamente a este

evento - disseminacao na sua newsletter ¢ nas RS.

H CeiED B CBIOS ECICANT W HEKHLab BI-MVET
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H INTREPID HBiorg E Lusoglboe ETerr.AlD & Design ID

Figura 15. Participantes por Ul&Ds

2.2. Analise Inquérito de Satisfaciao

As pessoas que responderam ao inquérito de satisfacdo (n=25) participaram todas no
evento presencialmente, apesar de ja irem com expectativas elevadas (68%) (consultar
figura 16) terminaram esta sessdo com uma satisfacdo ainda maior (100%) (consultar

figura 17).
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Figura 16. Expectativas Iniciais
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Figura 17. Satisfagdo Pos-Eventos

De todas as componentes analisadas, os inquiridos demonstraram estar mais satisfeitos

com o registo e atendimento, a localizacdo, a organizagdo do evento e o espago em si.

Coffee break S .
Comunicagdo do evento I
Duracéo do evento S —
Horario N
Localizacdo S -

Mais 4 declaragbes
100% 0% 100%

Figura 18. Andlise de diferentes componentes
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Sem embargo, importa salientar que nenhuma das componentes teve uma classificacao

negativa e, raramente, teve neutra.

Todos os inquiridos voltariam a participar num evento desta natureza. Todavia ndo
existe consenso sobre a periodicidade que o mesmo deva ter. Nesta edi¢do a maioria das

pessoas considerou que este devia ser um evento anual.

@® Sim
® Nao

® Nap ssi

100%

Figura 19. Participagdo futura
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Figura 20. Periodicidade recomendada

De todas as areas apresentadas os inquiridos demonstraram especial interesse em
Inovagdo e Ciéncia (43%), PMO (Project Management Office) (22%) e Marketing,

Relagdes Externas e Comunicagao (18%).
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Figura 22. Areas para participar em edigdes futuras
O feedback qualitativo, apesar de ter sido inferior, foi todo bastante positivo:

“Evento muito interessante, pertinente e bem organizado Os oradores foram

excepcionais € nunca cessam de nos surpreender com as suas investigacoes e temas.”

“Foi excelente. A Unica sugestdo ¢ que talvez o evento seja muito longo? A minha
sugestdo ¢ que deveria ter no maximo 90 minutos. Tornar as sessdes de abertura e
encerramento mais curtas, ¢ convidar sempre 2 doutorandos e 2 doutorados (+- 15

minutos a cada com 5 minutos de perguntas e respostas).”

“Parabenizo o ILIND pela excelente organizagdo, a qual, tem vindo a melhorar
continuamente a cada edicdo. Nesta ultima edi¢do, parabenizo em particular as "flash

presentations pelos estudantes de doutoramento". Muitos Parabéns pelo vosso trabalho!
;)’,

“Fruta no Coffee Break; "plenaria" com temas atuais em Research Policy (DMPs;
Adressing Carreer development; Ethics; Diversity and inclusion); Fazer sessdo de

premiagdo dos projetos Fazer + (com sucinta apresentagdo dos mesmos) e publicagdes;

Apresentar resultados de projetos Fazer + terminados”

2.3. Analise das Redes Sociais

O plano de comunicacdo teve uma duracdo de 1 més (30/07/2024 a 04/09/2024) e

contou com 12 publicagdes.
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Figura 23. Cronograma de posts da 3* Edi¢ao do Criar Ciéncia e Fazer Inovagao

made in Luso6fona

Durante este periodo foi possivel ter um crescimento de 22 seguidores no LinkedIn e 4
seguidores no Facebook. Esta evolucdo esteve relacionada com a consisténcia na
publicacdo dos posts e com a identificagdo dos oradores, projetos e entidades de

financiamento, sempre que possivel.
342 A 1.2% 447 A 75%
Numero de Seguidores Numero de Seguidores

Figura 24. Crescimento dos Seguidores nas Redes Sociais

Os posts realizados apresentaram, de um modo geral, uma melhor performance quando
comparado com as médias do 1° relatdrio de RS. A tUnica atenuag@o foi no numero de
impressoes do Facebook, que pode ser justificada pelo periodo no qual esta partilhada

foi realizada (férias de verao).
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Métricas Criar Relatorio Taxa de
Ciéncia de Redes Crescimento
X likes 4 3
A 333
X comentarios 0 0
X partilhas 0 0
X impressdes 45 59
v
Tabela 2. Métricas do Facebook
Meétricas Criar Relatorio Taxa de
Ciéncia de Redes Crescimento
X likes 6
6 =
X comentarios 0 0
X partilhas 0 0
X impressoes 140 136
A 29

Tabela 3. Métricas do LinkedIn
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Das 12 publicagdes, as trés que apresentaram melhor desempenho foram:

Overview
do Evento

|

Figura 25. Top de Publicagdes

PhD Flash
Presentations

Book of
Abstracts

O facto de as publicagdes com melhor desempenho terem sido as referentes as PhD
flash presentation e ao book of abstract demonstram que as pessoas tém tendéncia a
gostar mais e a interagir mais ativamente nas publicacdes que apresentam novidades.
Sem embargo, a publicagdo com melhor desempenho é a que contém fotografias de
pessoas, visto que as permite a criagao de uma conexao emocional mais forte, captura a

atenc¢do rapidamente e incrementa a autenticidade.

3. Analise SWOT

Forcas -7 Fraquezas
Organizacao do evento; Abandono do Evento;
Cumprimento de diretrizes (utiliza¢io Falta de dialogo com o pabhico (ndo houve nenhum
de templates) tipo de questio/interagio);

[ncumprimento de prazos (entrega de materiais)

S W
Oportunidades © O T Ameacas
Novidades (PhD Flash Presentaii Existéncia de outros eventos/reunides;
e Book of Abstracts); Incompatibilidade de horarios por
Comunicagdo do Evento; sobreposigio
Apresentagdo de novas tipologias de
projetos

Figura 26. Andlise SWOT



4. Principais Conclusées
A 3* Edi¢do do Criar Ciéncia e Fazer Inovacdo made in Lusofona foi um sucesso,
reconhecido pelos seus participantes. A participacdo neste evento tem incrementado de

edicao para edi¢ao, com especial enfoque na tipologia online.

Sem embargo, este evento continua a ndo apresentar uma grande diversidade de areas
cientificas no publico, visto que os seus participantes sao maioritariamente provenientes

das mesmas Ul&Ds (CeiED, CBIOS e CICANT).

Como comumente os participantes ja estiveram presentes em edigdes passadas ja vém
com grandes expectativas, sem embargo a satisfacao final supera sempre as expectativas
iniciais. Esta satisfagdo provém, em parte, do incremento do profissionalismo desta
edicdo. Nao so6 foi dada muito maior énfase a comunicacdo interna ¢ externa com,
respetivamente, varios momentos de comunicacdo (safe the date, reminders, convite
final) e um plano de comunica¢do mais duradouro (aproximadamente 1 més), como foi
criado um book of abstract e um corner para a apresentacao de posters. Paralelamente,
todos os pormenores de identidade visual durante o evento foram melhorados - Figura

27.
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Figura 27. Refor¢o da identidade visual/ profissionalismo no evento

Com base nesta edigdo existem algumas atividades que devem ser melhoradas na 4*
edicdo (sitting) e outras que devem ser replicadas (PhD flash presentations). As
novidades claramente s3o bem recebidas pelos participantes pelo que devem ser
inseridas novamente no futuro, para a 5 edicdo podemos ter rotatividade de
apresentadores (por exemplo, uma pessoa por tematica) e apresentar projetos de

tipologias diferentes (por exemplo, Erasmus + e Fazer +).
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